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洞察报告数据说明
本洞察报告由 Ipsos X TORRAS X WGSN 联合发布，数据来源引用自三方各自调研报告数据；除特别说明，以下报告中的
“消费者”均指总体消费者（来自五个国家）。

Ipsos 定量调研样本条件：过去四年购买智能手机，且过去两年内购买并使
用手机壳产品的被访者。所有完成样本分布情况如下 ：

WGSN 关于消费者生活形态和数字生活变化趋势洞察
源自WGSN Insight消费者洞察趋势网站 & WGSN 

Consumer Tech科技消费品趋势网站的相关报告：
• 《2025 STEPIC驱动因素》
• 《2026 STEPIC创新领域》
• 《办公生活方式：2023消费者画像》
• 《整体健康热潮》
• 《生活风尚策略：寻意生活》
• 《生活方式策略：数字游民》
• 《未来可穿戴科技》
• 《新兴概念：元现代主义》
• 《关键趋势：重塑用户体验中的AI交互方式》
• 《中国社媒美学解码：2023年5月》
• 《2023中国快时尚：#Cleanfit轻简干练风》

本洞察报告中的手机壳图片、手机壳行业发展历史材
料由 TORRAS 产品研发专家提供及公开资料整理得出。
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中国 美国 英国 德国 日本

总完成样本 1007 513 515 509 503

• 男性占比 46% 35% 39% 39% 46%

• 女性占比 54% 65% 61% 61% 54%

• 18-24岁占比 9% 8% 9% 16% 7%

• 25-30岁占比 47% 18% 21% 22% 15%

• 31-40岁占比 39% 44% 42% 37% 33%

• 41-50岁占比 5% 30% 29% 25% 45%
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生活方式变化
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全球消费者有意识地追求健康、平衡和有质量的生活。
后疫情时代，全球更注重健康生活；同时，随着经济渐复苏和劳动力人口增加，人们逐渐回归和聚焦工作。
在繁忙工作之余，人们也努力寻求生活和工作间平衡，追求生活的自然、真实与舒适。

5 Data Source：WGSN消费者生活形态和数字生活变化趋势洞察

聚焦工作
世界银行统计，2022年全球劳动力人口达到34.3亿。
无论地理位置、种族、宗教信仰和社会经济背景，工作对全球消费者是“必需品”。中国员工平均每年工作2100小时，
而在美国，员工工作时间大致为2012小时。毋庸置疑，工作是重要场景，占据人们大部分时间。

质量时间
身处社会动荡和经济不确定时期，人们的大部分时间都花在工作上；但人们也开始重视工作与生活时间的分配，追求身体
上的自然真实与舒适，更关注自己的需求，度过工作之余更有质量的时间，聚焦在个人独处、回归家庭、有效经营关系等。

身心健康
全球消费者越来越认识到身心健康和平衡生活的重要性。
新一代消费者试图对抗疲惫倦怠的现状，积极记录与拥抱健康正念生活的缩影。



数字生活密度加重，数字游民(Digital Nomad) 群体进一步壮大。
数字娱乐更加普及，线上工作也可以不再受限于城市、办公室等地理位置的局限，消费者渴望实现工作与生活、线上与线下
的无缝连接。全球正迈向全民数字时代，“数字游民”群体进一步壮大。

6 Data Source：WGSN消费者生活形态和数字生活变化趋势洞察

数字游民
预计到2035年，数字游民的
群体规模将达到10亿人。

全球流媒体用户数量及活跃时长普遍激增。
（TikTok 2023 全球各地区活跃用户达16.5亿，同比+31.6%，
且全球各地区平均使用时长86M，同比+18.1%。截至2023Q3 

Netflix全球订阅用户达2.74亿同比+10.8%。截至2022年上半年
Freevee月度活跃用户6500万，较2021年年底6000 +8.3%）

从欧美到亚洲国家，自由职业者、内容创作者、直播/短
视频行业从业者也越来越多，且针对数字工作者的旅行激
励计划和数字游民签证正在兴起。当数字娱乐更加普及，
当线上工作可以不再受限于城市、办公室等地理位置的局
限，消费者渴望实现工作与生活、线上与线下的无缝连接。

数字游民（Digital Nomad），
指无需到固定工作场所办公，
利用网络数字手段完成工作的人。

自由职业者将成为一种新兴职
业，尤其是边工作边做自媒体
的生活状态更是有意识的消费
者对后现代的反思，同时他们
也在积极为具有垂直兴趣标签
的社群文化源源不断地输送着
自己的热情与才华。



PARTTWO

手机场景促进手机壳功能发展
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“无手机，不生活”– 目前智能手机使用场景呈现多样化。
智能手机高度渗透到全球用户生活和工作的方方面面，顺应人们对平衡、健康生活的需求，使用场景呈现多样化。

8 Data Source：Ipsos定量研究-手机现在主要使用场景；GSMA《2023年移动互联网连接现状》；Statista-Market Indicators。

闲暇时听音乐
闲暇时看短视频

闲暇时打游戏
通勤/路上听音乐

通勤/路上看短视频
闲暇时观看长视频

和家人朋友拍照、拍视频
自拍照/自拍视频

跟家人朋友视频通话
户外活动/外出旅游时导航

驾驶时导航/接听电话

健身/运动时听音乐
会议/和同事视频/文件传输

2022年全球智能手机普及率：

68%
GSMA《2023 移动互联网连接现状》

≥ 90%

≥ 80%

≥ 80%

≥ 70%

≥ 70%

美国

英国

德国

中国

日本

2022年主要国家智能手机普及率：

Statista - Market  Indicators 0 20 40 60

智能手机现在主要使用场景：

休闲
娱乐

手机
社交

移动
户外

办公



日常手机社交和休闲娱乐仍是主流场景；未来会更多移动/驾驶、户外和工作交互的手机使用场景。
目前，日常手机社交和休闲娱乐仍是全球最主流的场景；在未来，受移动生态变化和数字化生活的影响，在用户心目中，户
外出行、运动、驾驶和线上工作时使用智能手机或更频繁。

9 Data Source：Ipsos定量研究-手机现在主要使用场景，手机未来使用场景。
0 20 40 60

智能手机现在使用场景

智能手机未来使用场景

+22%

闲暇时听音乐

闲暇时看短视频

闲暇时打游戏

通勤/路上听音乐

通勤/路上看短视频

闲暇时观看长视频

和家人朋友拍照、拍视频

自拍照/自拍视频

跟家人朋友视频通话

户外活动/外出旅游时导航

驾驶时导航/接听电话

健身/运动时听音乐

会议/和同事视频/文件传输

休闲娱乐场景仍是主流
比如听音乐、刷短视频、看长视频、打游戏休

闲
娱
乐

手
机
社
交

移
动
户
外

办
公

手机社交盛行
和家人朋友拍照拍视频、视频互动、自拍视频的行为频繁

未来趋势更向 

移动、户外、健康运动场景 发展

疫情间培育的 

线上工作场景 持续发酵



地域差异：西方国家更多社交互动场景，东方国家偏向“安静内敛”。

10 Data Source：Ipsos定量研究-手机现在主要使用场景，日常闲暇活动，闲暇时和谁度过。

西方国家
• 日常更喜欢跟家人/朋友待在一起。他们闲暇时花更多时间

在亲友活动（在家办派对招待亲朋好友，陪伴家人小孩）；
• 所以他们更经常用手机和家人朋友拍照拍视频，视频通话。

和家人一起

84%  
TGI:106

和朋友一起

55%  
TGI:119

在家办派对/陪伴家人

79%  
TGI:119

视频通话

58%  
TGI:121

拍照拍视频

72%  
TGI:118

东方国家
• 还是以家庭为生活重心，但表达爱和联络感情的方式相

对内敛（不及西方国家经常拍照拍视频，视频通话）；
• 有时候享受独处，闲暇时喜欢用手机看长视频打发时间。

32%

46%

享受独处

看长视频

TGI: 109

TGI: 110



不论东方西方国家，驾驶场景是未来共同趋势。

11 Data Source：“2022年中国居民每百户家用汽车拥有量”来自中国国家统计局数据； Ipsos定量研究-手机现在主要使用场景，日常主要出行方式。

西方国家
西方国家现在日常出行/通勤以自驾为主，
所以驾驶时的手机辅助场景更加为集中。

东方国家
日常出行自驾跟搭乘交通工具一样普遍，但随着中国新能源汽车 

兴起，驾驶出行成本进一步降低，自驾出行将会变得更加普遍日常。

公交 51%

自驾 57%

自驾 74%
TGI: 114

出行 
方式

43.5辆
2022年中国居民每百户家用汽车拥有量。



智能手机使用场景 使用手机的最常惯用动作 对手机壳的主要需求

休闲娱乐场景
听音乐/刷短视频/打游戏

 单手拿着
 双手捧着

防滑、防摔。

家人/朋友交际场景
拍照/拍视频/视频通话

 单手拿着
 把手机固定在桌面

摄像头保护；
有支架，解放双手。

休闲观影场景
看长视频

 单手拿着
 把手机固定在桌面

有支架，解放双手。

办公
会议/和同事视频/文件传输

 把手机固定在桌面
 平放手机

无线充电（会议/视频耗电）；
有支架、磁吸功能，随意吸附，解放双手。

驾驶
导航/打电话

 车载；
 单手拿着

可磁吸充电（导航耗电）；
也可随意吸附，安全驾驶，解放双手。

在这些重要场景中，使用智能手机的动作不一，导致对手机壳的需求差异化。
在刷短视频/打游戏时，单手抓/双手捧的动作更多，这时更多需要防滑、防摔的功能；在用手机观看长视频、日常社交和工
作视频通话/会议时，能帮助解放双手的支架功能变得更重要；在驾驶时，使用手机进行导航/语音通话也需要解放双手，因
此对手机壳也有进一步的磁吸、助充电的功能需求。

12 Data Source：Ipsos定量研究-手机壳重要产品特征/功能，手机使用动作，手机现在主要使用场景。



从而衍生了对手机壳产品特征或功能的精细化使用诉求。
出现了防滑、镜头保护等“升级保护”的功能，也衍生了“支架”、“磁吸”等能解放双手的功能。

13 Data Source：产品图片由TORRAS提供

防滑手机壳 防摔手机壳 镜头保护手机壳

支架一体手机壳 增强无线充手机壳 磁吸手机壳
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手机壳产品发展历史和市场现状
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全球来说，智能手机从功能机跃迁的同时，手机壳产品也在迭代升级，从基础防护、外观和材质的
改善到全面的功能进化。手机壳也逐渐成为用户“刚需”。

15 Data Source：TORRAS产品研发专家提供资料；公开资料整理。 

萌芽阶段
功能手机盛行，

手机壳选择较少，以基础防护为主。
初始阶段
智能手机初代涌现，
手机壳款式变化初现端倪。

1.0 时代

1.0 时代

成长阶段
安卓智能机&iPhone快速打响，

手机壳材质、形状、设计多元化；无线充吹起极薄风。
成熟阶段
近10年内，
手机壳品牌化/品牌区分度更高。

2.0 时代

2.0 时代

创新&多功能一体化阶段
近5年内，

 手机壳往升级防护，附加功能，极简/裸机风格发展；
消费者需求多样化，手机壳进一步整合多功能于一体。

3.0 时代



1.0时代，智能手机的诞生孵化了手机壳产业，但功能、外观款式仍比较基础单一。

16 Data Source：TORRAS产品研发专家提供资料；公开资料整理。 

萌芽阶段
“移动的砖头”诺基亚功能机盛行时，

消费者对手机壳的需求并不迫切；
此时的手机壳的功能单一，外观简单，以最
基本的防护、实用的透明/纯色保护壳为主，

且行业规模较小，暂未形成消费习惯。

初始阶段
初代智能手机涌入市场，逐渐开始从功能机
到智能机的过渡。
手机壳产品也开始从材质、颜色、款式上有
所变化，但仍以基础防护功能为主，未形成
大规模产业化。

1.0 时代 1.0 时代



2.0时代随着智能手机普及，手机壳逐渐成为用户刚需，往产品多元化和品牌差异化进一步发展。

17 Data Source：TORRAS产品研发专家提供资料；公开资料整理。 

成长阶段
一众安卓智能机与iPhone爆发式出现在手机市
场，智能手机开始全面普及；消费者差异化、
个性化需求愈加强烈，手机壳开始往多元化方
向全面发展（轻薄、皮革材质、翻盖、链条、
IP联名等），推动行业规模不断扩大。而后，

无线充电出现，手机壳开始走极薄风格；
同时，全球领先手机配件企业开始品牌化进程。

成熟阶段
手机壳继续发展，行业规模进一步增长，但
发展方式从粗放型增量扩张向更精细的品牌
化运营转变；同时，领先企业/品牌进一步
突破技术难点，更好地解决普遍手机壳保护
性能一般，容易发黄，不耐脏等产品问题，
行业发展日趋成熟。

2.0 时代 2.0 时代



3.0时代，消费者对于手机壳的需求更加多样化和综合，手机壳开始向多功能一体化发展。

18 Data Source：TORRAS产品研发专家提供资料；公开资料整理。 

创新阶段
随着移动生态的变革，消费者出现新的数字生活方式或习惯；领先企业/品牌因而进一步在
手机壳的功能或产品特征上创新研发，以迎合新的场景需求：
• 对保护防护功能的要求再升级，融入更多“黑科技”；
• 除外观时尚/潮流个性风格，设计美学“返璞归真”，裸机触感/极简风格掀起新风潮；
• 长视频app火热，短视频兴起，直播红利时代到来；加上工作场合需要职场人“三头六臂”（多设备互

联共用），支架一体化手机壳诞生；
• iPhone 12推出MagSafe磁吸充电，加上驾驶出行普遍/频繁，对车载磁吸有要求，催生磁吸手机壳。

3.0 时代

多功能一体化阶段
消费者需求将进一步被整合，多功能一体化手机壳成为趋势。

后3.0 时代/未来



其中，中美英三国率先迈入3.0创新时代。
除基础/常规手机壳外，消费者更常使用支架手机壳、磁吸手机壳。

19 Data Source：Ipsos定量研究-手机壳类型现有使用。

中国 美国 英国

100%基础/常规手机壳

支架手机壳

磁吸手机壳

翻盖全包手机壳

IP联名手机壳

充电一体手机壳

链条手机壳

其他不属于以上种类手机壳

100% 100%



德国和日本处于后2.0时代，并逐步进阶到3.0时代。
德国和日本消费者现阶段购买链条和翻盖全包手机壳稍多，也逐渐开始使用支架和磁吸手机壳。

20 Data Source：Ipsos定量研究-手机壳类型现有使用。

100%

德国

100%

日本

基础/常规手机壳

翻盖全包手机壳

链条手机壳

充电一体手机壳

磁吸手机壳

支架手机壳

其他不属于以上种类手机壳

IP联名手机壳



领先企业/品牌在全球范围内建立起创新时代的产品，进一步差异化品牌。
• 功能性方面：TORRAS将支架出色地内嵌在手机壳中，实现支架手机壳一体化，因此享誉“支架手机壳专家”；而

OtterBox建立起“专业防摔”的领先优势； Popsockets则在气囊指环配件方面发挥时尚风格的优势。

• 外观设计方面：设计风格丰富/IP联名多样的CASETiFY引领“个性化潮流设计”；而“极简设计外观”则由PITAKA主导。

21 Data Source：Ipsos定量研究-手机壳品牌形象；产品信息整合自产品官网/官方旗舰店。

专业防摔支架手机壳专家

内嵌支架
手机壳一体化

气囊指环配件
泡泡帽风格多样

时尚指环配件 极简设计外观个性潮流设计



手机使用场景

对手机壳的期待

年龄

闲暇活动

性别

TGI

18-24岁 80

25-30岁 89

31-40岁 118

41-50岁 91

TGI

防摔耐刮，保护手机，对手机呵护到细节 74% 100

集多功能于一体，功能强大，解放双手 62% 119

轻薄便捷，不占空间 54% 104

TGI

和家人/朋友一起拍照/拍视频 105

跟家人朋友视频通话 113

闲暇时看短视频/小视频 111

闲暇时听音乐 104

会议/和同事视频/文件传输 121

户外活动/外出旅游地图导航 111

驾驶时地图导航/接听电话等 109

TGI

陪伴家人/小孩 116

在家看电影 108

在家看电视 106

养宠物 133

Otterbox – 功能手机壳中的耐摔专家，“生活平衡家”的必备之物。
有更多热爱家庭，寻求工作生活平衡的熟龄手机壳用户，兼顾工作、娱乐、户外、驾驶场景；需要功能一体化的手机壳，对
耐摔的需求最为突出。

Otterbox 品牌小结：

⚫ Otterbox的品牌用户偏向熟龄，
性别和职业分布与手机壳总体用
户类似。

⚫ 热爱生活，重视家庭活动和自我
娱乐，因此有更多这方面的手机
使用场景；同时户外、驾驶和线
上工作的使用场景也十分突出。

⚫ 对手机壳的需求：对耐摔和升级
防护的需求最突出；同时，希望
可以兼顾支架/磁吸功能，并足够
轻薄便携，方便他们的办公、户
外和车载的需求。

22 Data Source：Ipsos定量研究-性别，年龄，手机现在主要使用场景，日常闲暇活动，未来/理想手机壳印象。



年龄
TGI

18-24岁 130

25-30岁 136

31-40岁 95

41-50岁 52

闲暇活动

性别

CASETiFY – 潮流个性代表，年轻女士心头爱。
有更多热衷社交的年轻女性，喜欢各种外出娱乐活动，手机壳也成为了他们身上的时尚标志之一，为社交赋能。

23 Data Source：Ipsos定量研究-性别，年龄，职业，手机现在主要使用场景，日常闲暇活动，未来/理想手机壳印象。

手机使用场景

对手机壳的期待
TGI

潮流个性的手机壳为社交赋能 41% 146

手机壳是时尚穿搭的一部分 34% 126

TGI

刷短视频或社交媒体 109

在家里招待朋友/在朋友家聚会 122

去电影院看电影 138

外出闲逛 118

看演唱会、表演等 140

酒吧消遣和放松 120

KTV/disco 175

TGI

闲暇时看短视频 104

自拍照/视频 123

通勤/路上看短视频 115

CASETiFY 品牌小结：

⚫ CASETiFY用户女性居多，更集中
在低龄段（<30），比其它品牌更
多受学生青睐。

⚫ 热衷于社交（刷短视频/社交媒体、
举办派对聚会），喜欢各种外出
娱乐活动（电影院、逛街、演唱
会、酒吧/KTV）；他们使用手机
也更集中在短视频跟自拍。

⚫ 对未来手机壳在功能方面的要求
不突出，但特别关注潮流个性的
外观设计，并认为手机壳是他们
的时尚单品之一。

TGI 119

职业

学生  8% 160

自由职业者  5% 167

TGI



年龄

性别

TGI

18-24岁 120

25-30岁 121

31-40岁 108

41-50岁 52

闲暇活动

Popsockets – 兼具功能性和可玩性，受职业女性青睐。
有更多喜欢享受生活的年轻的职业女性，各种娱乐和互动手机场景都有，理性上追求功能，感性上需要兼顾时尚和可玩性。

24 Data Source：Ipsos定量研究-性别，年龄，职业，手机现在主要使用场景，日常闲暇活动，未来/理想手机壳印象。

手机使用场景

对手机壳的期待

TGI

防摔耐刮，保护手机，对手机呵护到细节 75% 100

集多功能于一体，功能强大，解放双手 63% 121

潮流个性的手机壳为社交赋能 43% 154

新奇有趣，可作为解压解闷玩具，兼具娱乐性 26% 137

TGI

闲暇时观看长视频 117

通勤/路上看短视频/小视频 121

健身/运动时听音乐 131

驾驶时地图导航/接听电话等 109

自拍照/自拍视频 141

跟家人朋友视频通话 119

TGI

在家看电影 108

看直播 123

运动及户外活动 110

外出闲逛 118

艺术兴趣 122

美食烹饪、烘焙 110

Popsockets 品牌小结：

⚫ Popsockets用户女性比较多，集
中了更多中青年的职业女性。

⚫ 带点文艺情怀的他们，更喜欢在
家看电影和直播，和朋友闲逛，
做运动和户外活动，也喜欢艺术
鉴赏，研究美食烹饪/烘焙；手机
场景相当丰富，兼顾看视频、自
拍和与家人之间互动。

⚫ 对手机壳的需求兼顾理性和感性，
认为未来手机壳在做好防护、具
备支架/磁吸等功能一体化的同时，
应兼备潮流个性的外观和可玩娱
乐性。

TGI 112

职业

20% 118

20% 131

TGI

专业人士
科学家/医生/律师等

企业中/高级
管理人员



年龄 TGI

18-24岁 110

25-30岁 118

31-40岁 108

41-50岁 61

性别

TORRAS – 支架内嵌手机壳专家，白领人士追求品质生活的创新之选。
有更多追求品质生活的白领年轻人，希望兼顾线上办公和通勤、休闲娱乐和看长视频需求，对功能一体化的手机壳情有独钟，
并期待有裸机质感，还原原机简约设计。有趣的是，他们对技术创新和新奇有趣有突出要求，且最终选择了TORRAS品牌。

25 Data Source：Ipsos定量研究-性别，年龄，职业，手机现在主要使用场景，日常闲暇活动，未来/理想手机壳印象。

手机使用场景

对手机壳的期待
TGI

集多功能于一体，功能强大，解放双手 56% 108

裸机质感，触感/颜色跟原机一般 41% 121

技术创新，满足好奇心 40% 154

清晰透亮，展示原机的颜色/外观设计 35% 121

新奇有趣，可作为解压解闷玩具，兼具娱乐性 32% 168

TGI

会议/和同事视频/文件传输 126

闲暇时打游戏 111

通勤/路上打游戏 117

闲暇时观看长视频 112

通勤/路上观看长视频 133

自拍照/自拍视频 118

TORRAS 品牌小结：

⚫ TORRAS比其他品牌有更多的男性
用户，较年轻，职业以企业白领人
群居多。

⚫ 他们日常闲暇时间更爱打游戏，运
动及参与户外活动，也会培养点艺
术小兴趣；除游戏和自拍外，线上
办公和看长视频的需求突出（凸显
对支架壳需求）。

⚫ 功能一体化（支架/磁吸功能）需
求十分突出；并希望手机壳能拥有
裸机质感，可以还原简约外观设计；
更对手机的科技感和设计上的新奇
有趣和娱乐性有更突出的期待。

TGI 119

职业

26% 186

23% 135

TGI

企业中/高级
管理人员

企业初级职员
/普通白领

闲暇活动
TGI

运动及户外活动 110

游戏 118

艺术兴趣 108



PARTFOUR

手机壳发展趋势展望

26



发展到3.0时代，消费者现用的手机壳基本都能满足一般防摔、轻薄以及整体较好的外观设计；
但变脏/发黄/易磨损的痛点依然存在；同时，散热/升级保护/支架磁吸及裸机手感的需求开始凸显。

27 Data Source：Ipsos定量研究-手机壳现有满足产品特征/功能，手机壳现有使用痛点。

一般防摔  40%

外壳轻薄  36%

整体外观设计感较好  33%

现有手机壳可以满足的产品特征 现有手机壳普遍痛点

不能保护摄像头容易碎屏

容易磨损

容易褪色/发黄

不及裸机手感

影响散热

不耐摔

容易变脏无磁吸功能

无支架功能

侧边按键很难按到/易误触 过滑 材质不好

影响通话/网络信号



不同国家的消费者关注重点存在差异：
• 最困扰中国消费者的痛点在于手机壳影响散热；

• 西方国家消费者更渴望磁吸功能，其中美国消费者相比他国更关注支架功能，而英国消费者更在意裸机手感。

28 Data Source：手机壳现有使用痛点。

不能保护摄像头容易碎屏

容易磨损

容易褪色/发黄

不及裸机手感

无磁吸功能

不耐摔

容易变脏 影响散热

无支架功能

侧边按键很难按到/易误触 过滑 材质不好

影响通话/网络信号

现有手机壳普遍痛点
中国消费者：
现阶段最大痛点是手机壳影响散热。

37%
TGI: 161 

美国/英国/德国消费者：
对于手机壳没有磁吸功能表达强烈不满。

23%
TGI: 114 

美国消费者：
相比他国消费者，对于手机壳没有配备支架更不满意。

23%
TGI: 128 

英国消费者：
明显觉得现阶段手机壳使用起来不如裸机质感。

24%
TGI: 133 



为满足消费者对手机壳的升级需求，领先企业/品牌争先发力，加速解决和攻克目前主要痛点/技术
难点，提供3.0创新时代的解决方案。

29 Data Source：产品信息整合自产品官网/官方旗舰店。 

推出“退烧手机壳”，
内置超薄液冷层，将
散热功能演绎到极致。

华为
微泵液冷壳

邦克仕
冰甲散热手机壳

联合高校实验室研发
新型散热凝胶，专为
游戏、视频等高负载
场景定制“退烧贴”。

作为支架手机壳一
体化的行业领导者，
TORRAS 拥有旋转
支架/开合设计专利，
开创多形态的支点
手壳，实现无感轴
承技术突破，可以
支持多角度支撑，
无极调节角度，自
动回弹贴合等；其
中360°支点壳更是
把内嵌支架壳推到
又一新的高度。

TORRAS支架壳磁力组件

连接手机后不仅不影响其正常工作，还牢固地与手机
支架、无线充进行磁吸配合；且进一步增强磁吸能力。

TORRAS 

支架手机壳专家

散热 解决方案 支架手机壳 解决方案 磁吸手机壳 解决方案

随着iPhone 12系列引入MagSafe磁环，手机壳产品围绕这项新技
术再次催生新品 – 磁吸手机壳。
• 一般磁吸壳，基本能做到磁性吸附和不影响无线充电，但磁

吸充电的能力较弱；
• 升级改良的磁吸壳，比肩原机的磁吸能力，支持Magsafe和

无线充电完美结合。

SPIGEN磁吸壳

升级磁吸保护壳，使充电器和手机壳通过壳内磁吸配
件更加贴合，不易松动。



展望未来，消费者对下一代手机壳最期待的功能和外观设计是：

1）升级防护；2）轻薄便携；3）功能集成，解放双手，以及 4）极简/裸机风格设计。

预示着手机壳未来发展方向是保持轻薄、裸机极简的同时，兼顾升级防护和支架、磁吸等附加功能。

30 Data Source：Ipsos定量研究-未来重点关注的手机壳产品特征/功能，未来/理想手机壳印象。

20
24

手机壳产品

未来趋势

76%
升级防摔耐刮，细节呵护。
防摔耐刮蹭，能很好地保护手机；对手机呵护到细节，如摄像头保护。

52%
轻薄便携。
手机壳轻薄，厚度适中，不会影响放入口袋或小包，也方便携带出门。

52%
功能强大，集多功能于一体，解放双手。
集多种功能于一体，如支架、磁吸等功能，能够解放双手。

59%
裸机极简。
简约设计，还原裸机极简风格和触感，打造有松弛感的时尚品味。



31 Data Source：Ipsos定量研究-手机壳各个场景的重要产品特征/功能，手机壳现有满足产品特征/功能，未来重点关注的手机壳产品特征/功能。

升级防护，对防摔耐刮、细节呵护的诉求贯穿智能手机的所有使用场景。

防摔

休闲娱乐、休闲观影：
屏幕保护、防滑

家人/朋友交际、自拍：
镜头保护

外出、车载：
屏幕保护、气垫防摔

办公：
屏幕保护、气垫防摔

除了一般防摔，消费者更关注使用场景下
跟智能手机交互的升级保护：

消费者对未来手机壳在升级防护的要求明显升高，
不止是“一般防护”：

现在手机壳可以 
满足的防护功能

未来期望手机壳可
以做到的防护功能

一般防摔40% 49%

升级/气垫防摔17% 38%

摄像头保护28% 49%

屏幕保护29% 47%

防刮30% 49%

防滑30% 49%



32 Data Source：Ipsos定量研究-未来重点关注的手机壳产品特征/功能，手机壳购买情形选择；WGSN消费者生活形态和数字生活变化趋势洞察。

轻薄便携的手机壳为户外出行、运动场景赋能。

WGSN：“消费者的生态意识愈发强烈，回归自然、生态友好都代表着他
们的新兴价值观。希望能为地球的权利与需求发声呐喊，并且通过洞穴
露营、山间徒步、野外生存探险等户外活动拥抱大自然，同时还可以与
志同道合的同伴进行社交。”

消费者认为“外壳轻薄”是未来手机壳的重要产品特征；
他们在购买手机壳时，更倾向选择极薄、无感的产品：

外壳轻薄
50%

极薄无感
77%

随着户外出行、运动的生活方式发展成全民趋势，智能手
机移动使用的场景也更加频发，轻薄便携的手机壳可为消
费者的智能手机使用释放活力：



33 Data Source：Ipsos定量研究-未来/理想手机壳应具备的产品特征/功能。 

支架+磁吸组成新CP，功能集成，解放双手，为工作和休闲生活叠加新BUFF。
支架手机壳，磁吸手机壳已成为3.0创新时代的代表作；随着All in one配置的新理性消费主义在用户中逐渐推崇，未来一代
的产品将继续创新，整合消费者不同场景下的功能使用需求，将支架和磁吸一体化，功能强大，进一步解放双手。

WGSN消费者生活形态和数字生活变化趋势洞察：
“全球经济下行压力越来越大，消费者想要回归商品和服务使用价值
的趋势逐步显现：少即是多所代表的极简主义生活美学成为一种新的
价值主张。对于消费者而言，无需再去频繁更换手机壳，all in one

的配置引领着一种新理性消费主义，标志着新生活风尚。“

消费者认为未来的支架+磁吸手机壳应该是： All in one配置引领新理性消费主义，
消费者更主张减少频繁购买手机壳来匹配多个场景的使用需求：

完美结合支架和磁吸，对支架的形
态和性能（轴承质量、角度开合、
自动回弹）具有更多的创造性，同
时进一步升级/加强手机壳的磁吸能
力，让手机壳磁吸更强，综合照顾
复合场景的使用需求。

以支架手机壳专家TORRAS为例：

整体保护性能佳，耐摔79%

支架稳定性，轴承质量好71%

具备磁吸功能一体化58%

支架壳内嵌，整体外观简洁轻便50%

更高阶要求 –
多角度支撑/无极调节角度/自动回弹贴合

70%



34 Data Source：根据WGSN未来驱动因素&消费者关键影响报告小结。

裸机极简风格还原，打造有松弛感的时尚品味，简单舒适。
当基础美学和时尚设计在后2.0时代演绎到极致，消费者现阶段的手机壳普遍都有较好的外观设计；但迈入后3.0时代，消费
者开始不再盲目追求丰富设计感，“返璞归真”的审美趋势逐渐明朗。

WGSN：“在美学层面，与性冷淡风相比，Clean fit风格更为精致，它巧妙
运用基础单品来打造轻松舒适的风格美学，并注重质感与时尚度。”
“多重危机时代，全球不同地区的消费者愈发追求在简单中迎合自我，从社
交媒体到日常穿搭、再到潮流科技单品的选择，消费者热衷于通过细节营
造出自然随性而又不失优雅的造型正成为一股风潮。”

消费者开始追求无需特意塑造的，带有松弛感、舒适感的时
尚单品（追求既chill又chic ）：

WGSN消费者生活形态和数字生活变化趋势洞察：
“ TORRAS坚持化繁为简，以简约而灵性的设计，在符
合人体工学的造型和别出心裁的细节之间取得实用主义
的平衡感，引领可穿戴科技的先锋时尚美学。”
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TORRAS —— 未来一代的产品。
未来一代的产品已经诞生：TORRAS通过持续创新研发，融合升级防护和轻薄便携，还原裸机的设计风格；同时首创支架+

磁吸一体化手机壳，将该组合演绎到极致，屡获多项国际设计大奖、专利创新与行业殊荣，引领支架+磁吸一体化手机壳行
业方向的发展与进步。

升级防护：
TORRAS 致力于发展超薄
无感与实力防摔的一体手机
壳，创新研发多项防摔技术
（四角防摔技术和镜头边缘气囊
/缓震气囊防摔技术）：实现
全方位缓震保护，提供给消
费者看得见的轻盈保护。

裸机质感还原，极简风格：
TORRAS 主打还原裸机颜
色与手感的简约设计风格，
同时引入抗黄变（高分子材
料形容抵抗薄膜，隔绝黄变因子）
和防指纹技术（独家抗指纹涂

层，手感更亲肤顺滑），
让极简外观设计更具质感。

支架手机壳专家：
TORRAS 拥有最丰富的支
架壳形态，且搭配多样颜色
材质（O型支架，旋转O型支架，

一字支架，镜头支架），专注
提供隐形支架体验，通过无
感轴承技术实现平整背板，
阻尼悬停，可自动适应无极
调节，一键自锁，精准卡位。

支架+磁吸一体化：
TORRAS 首位创新融合支
架和磁吸手机壳一体化，在
兼顾内嵌隐形支架的同时，
强化MagSafe体验。维持手
机壳一贯的轻薄便携，功能
整合更强大，综合照顾复合
场景的使用需求，进一步解
放双手。
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结语：未来已来。
随着全球消费者对健康、平衡生活的渴求，数字化生活更凸显，智能手机使用场景走向多样化。过往功能单一的手机壳已不
足以满足消费者移动生活的新方式和新需求。消费者需要的是升级功能、多功能整合的手机壳。

在未来，升级防护、轻薄便携、支架+磁吸功能一体化和还原裸机简约外观设计将成为行业发展的重要方向。

轻薄便携的手机壳为户外出行、运动场景赋能。

升级防护，对防摔耐刮、细节呵护的诉求贯穿智能手机的所有使用场景。

支架+磁吸组成新CP，为工作和休闲生活叠加新BUFF。

裸机极简风格还原，打造有松弛感的时尚品味，简单舒适。
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